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SEO Avancado

no E-commerce:
estrategiacompleta
com checklist pratico

Priorize o SEO do seu e-commerce

e aprenda técnicas avancadas para faturar
mais, comdicas de especialistas e um
checklist completo.




Passos paraum
diagnostico certeiro

Tecnicas avancadas
para se diferenciar

Ferramentas essencials
de SEO

Inteligéncia artificial para
faturamento real

Checklist final

Ao final deste e-book, vocé encontraraum
checklist exclusivo com todas as etapas
essencials parainiciar ou aprimoraro SEO do
seu e-commerce. Nao deixe de conferir e
colocar essas estratégias em pratica.


https://docs.google.com/01
https://docs.google.com/01
https://docs.google.com/02
https://docs.google.com/02
https://docs.google.com/03
https://docs.google.com/03
https://docs.google.com/04
https://docs.google.com/04
https://docs.google.com/05

—> E provavel que vocé ja tenha ouvido
falarque o Google nao € mais amelhor
opcao paradivulgar sua marcae
ampliar seu alcance online, ainda mais
comnovas formas de encontrar
produtos com inteligéncia artificial.
Nao é bem assim - ele continua sendo
o melhor amigo dos e-commerces.
Jogando ojogo certo, vocé pode
alcancar otimosresultados em
faturamento. Por outro lado, existem
erros que podem levar a grandes
conseqguéncias. Mas figue tranquilo, ao
final deste ebook, vocé sabera quais
Sa0 OS principais erros e o que fazer
para evita-los.
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SEO
(Search Engine
Optimization)

Pordefinicao, € o conjunto de
praticas que otimiza sites para
apareceremnos primeiros
resultados de buscas. No
mundo do e-commerce, iSSO
significa conectar produtos
aos clientes certosno
momento perfeito.

Maio Lais Maio Chloe

R$ 169,90 R$ 199,90




E natural pensar que no ano de 2025,
socialmedia € o melhor canal para
trafego. Mas, a Reboot Online confirma
que "motores de busca geram 300%
mais trafego para sites do que redes
sociais”. Continue lendo e descubra
como o SEO pode levarseu
e-commerce aumnovo nivel de
resultados.

Os mecanismos de busca estaoem
constante evolucao, com atualizagcoes
frequentes que exigem atencao dos
gestores. Mesmo com o avanco de
tecnologiascomo o ChatGPT e lAnos
motores de busca, o fundamental
continua: seus produtos precisam ser
encontrados pelo cliente certo.

Os brasileiros confiam 77% mais
em busca organica do que em
links patrocinados, conforme
estudo da Conversion.

Este ebook vai garantir que voceé tenha
o basico bem feito e ainda explore
tecnicas avancadas, comdicas de
experts no assunto. Vamos comecar.



https://www.rebootonline.com/seo-statistics/ecommerce-seo-statistics/
https://www.conversion.com.br/blog/estudo-busca-organica-seo/

— Antes de aplicartécnicas avancadas,
€ essencial garantirque o seu
e-commerce estalivre de erros
basicos. Este capitulo apresentaum
diagnostico completo para corrigir

gargalos tecnicos e fortalecerabase
do seu SEO.

E fundamental revisar cada um dos
topicos a sequir para garantir que estao
sendo aplicados no seu e-commerce.
Se aindanao estiverem, este é o
momento ideal.
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Palavras-chave estratégicas
e subcategorias

Ao escolher palavras-chave para sualojavirtual, é
essencial equilibrar trés fatores: volume de pesquisa,
intencao de busca e dificuldade da palavra-chave.
Um alto volume de busca nao garante vendas se a

intencao de quem pesquisa nao estiver alinhada com
a proposta do seu produto.

Por exemplo:

—> Geneérico: "sapatos femininos" pode
atrairusuarios embusca deideias ou

explorando opcoes, mas semintencao
clara de compira.

—> Especifico: "comprar sapato de salto
preto em promocao” indicaum usuario
mais proximo de finalizar a compra.
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A dificuldade da palavra-chave esta diretamente
relacionada ao volume de busca. Ou seja, quanto
maior o volume, mais dificil €. Em SEO usamos termos
como short tails e long tails para pesquisas genericas
ou mais especificas.

Alem disso, palavras-chave de alta concorréncia,
como "iIPhone 15", podem ser dificeis de ranquear,
exigindo mais tempo e recursos para obter
resultados. Paralojas menores ou novas no mercado,
essa abordagem pode nao serviavel.

Uma otima estratégiade SEO e
construir pelo detalhe. Para
ranguear em palavras-chave de
short tail, como "iIPhone 15",
explore long tails no conteudo ou
descricao do produto, como:

"ComousaracameradoiPhone
157", "Qual o preco do iPhone 157"
ou "Especificacoes doiPhone 15",
Ranquear para esseslongtailse o
primeiro passo paraalcancara
short tall.

Nuvemshop Next <Suma'rio <D> 8
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~ Palavras-chave com menor
dificuldade, como "capinha de
celular personalizada para iPhone
15", podem ser oportunidades

valiosas, especialmente para
NOVOS e-commerces que
desejam atrair clientes
qualiicados com menos esforco.

Fonte; Ahrefs

POrisso, priorize termos com alta relevancia,
intencao de compra clara e dificuldade moderada.
Jm exemplo seria focarem subcategorias de nicho,
como "sapatos femininos sustentaveis” ou

"sapato de salto preto para festas”, que atendem
diretamente aum publico-alvo comintencao de
compra definida.

Nuvemshop Next <Sumério <D> 9
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Otimizagao deimagens

Existem muitos e-commerces gue nao utilizam
bemimagens nahora de fazer SEO. Elas ajudam
a contextualizarum produto nos buscadores -
essencial paravender mais e aumentara
visibilidade da sualoja.

Imagens pesadas podem comprometera
performance do seu site. Procure utilizar formatos
otimizados como WebP (JPEG e JPG tambem sao
aceitaveis) e implemente ALT text descritivos para

melhorar aindexacao.

—> Outra dica e nomearbem seus
arquivos: ao inves de IMG_123.WEBP
troque para algo que descreva
rapidamente seu produto,como
SAPATO_BRANCO.WEBP.

Nuvemshop Next <Suma’rio CD>
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Quanto mais simples for a alt tag,
melhor. Ela deve ser descritiva,
especifica erelevante, usada de
forma estratégica para cada
iImagem. Um exemplo seria:
alt="ténis branco com detalhes
dourados em exposicao sobre
uma mesa de madeira”. Para
facilitar, vocé pode pedir ajuda
para ainteligéncia artificial gerar
paraVvocCe.

Editar Alt Text

Nuvemshop Next <Sumério ®> 11
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Tempo de carregamento
e desempenho

Paginaslentasresultam em abandono de carrinho e
iISSO € um dos fatores mais prejudiciais paraum e-
commerce, certo?

Para evitar que isso seja um problema, € importante
usar o Google PageSpeed Insights para encontrar
recomendacoes que melhoram o desempenho do
seu site. Aqui estao algumas:

Compressao de imagens paramelhor

_>

carregamento
—> Aproveitar o cache do navegador
o Reduzir o tempo de resposta do

servidor

Nuvemshop Next <Sumério CD>
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Tenha em mente que cada segundo conta quando
falamos de e-commerce, porisso € imprescindivel
monitorar e otimizar o desempenho das paginas com
frequéncia — especialmente apos adicionar novos
produtos ou funcionalidades.

Implemente o lazy loading para
otimizar o desempenho do seu
site. Essatécnicaatrasao
carregamento de imagense
videos nao essenciais ate que o
usuario role a pagina, garantindo
uma navegacao maisrapidae
fluida.

Google Page Speed

Nuvemshop Next <Sumério CD> 13
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Responsividade

De acordo comaE-commerce Brasil,em 2023,

@)

/3% das compras online foram feitas via dispositivos
moveis. Se o seu site nao forresponsivo em mobile,

VOCE provavelmente esta afastando potenciais

clientes. Portanto, teste regularmente o
desempenho e ajuste elementos de conversao.

Procure usar um design
responsivo que se adapte
para diferentes tamanhos
de dispositivos

Garanta que o texto &

legivel para dispositivos
menores

Deixe espaco suficiente
entre links, botoes e outros
elementos clicaveis

Nuvemshop Next

<Sumério ®>
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Sitemap e robots.txt claros

Facilite aindexacao comum sitemap XML
atualizado e configure o robots.txt para evitar
blogueios indevidos. Se estes forem usados
com eficiéncia, vocé consegue guiar os
usuarios para focarem nas paginas mais
importantes do seu site.

robots.txt € um arquivo de texto utilizado para
orientar os motores de busca
(como o Google) sobre quais
paginas ou secoes de umsite
podemounao serrastreadase
indexadas.

Sitemap XML éum arquivo que listatodas as
paginasimportantes de umsite. O
gue seriam as paginas importantes?
Paginas que devem aparecerno
Google.

@ O Googlerastreia e ainda pode indexar
uma pagina blogueadano robots.
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Mantenha o sitemap XML sempre atualizado e o
robots.txt bem configurado para garantirque o
Google priorize as paginas mais importantes.
Blogueie paginas sensiveis e facilite aindexacao de
produtos e categoriasrelevantes. Para e-
commerces, manter o sitemap XML atualizado e
configurar corretamente o arquivo robots.txt sao
praticas vitais para otimizar aindexacao e o
rastreamento das paginas.

Muitas ferramentas de indexacao oferecem
robots.txt virtuais, como o Sitebulb.

00 lojavirtualnuvem.com.br/robots.txt

Nuvemshop Next <Sumério CD> 16
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Links quebrados

Links quebrados, ou seja, URLs que retornam erros
404, podem prejudicar a experiéncia do usuario e
afetar negativamente o SEO do seu e-commerce.
Eles ndao apenas frustram os visitantes, mas também
desperdicam o crawl budget dos motores de busca,
imitando aindexacao de paginas relevantes.

(i) CrawlBudgetrepresentaotempo
que orobo automatizado do Google
(Googlebot) valpassarrastreando as
paginas do seusite.

Fonte: Rock Content

—> Jtilize ferramentas como o Screaming
Frog - ela permite rastrear seu site em
busca de URLs quebradas e oferece
relatorios detalhados para facilitar a
correcao.

—> Mantenha umarotinaregular para
detectar eresolverlinks quebrados.

Nuvemshop Next <Sumério CD> 17
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Dessa forma, o seu site tera uma navegacao fluida,
preservando a autoridade do seu dominio.

Consulte um especialistaem
SEO eum desenvolvedor antes
de mover paginas do seu site.
|Isso garante que as paginas
antigas sejam corretamente
redirecionadas para as novas,
evitando erros e perdas de
trafego.

Nuvemshop Nex
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Regra dos trés cligues
e paginacao

Organize o seu site para que qualguer produto seja
encontrado em até trés cliques - facilitando a
navegacao e agilidade nacompra.

Essa praticareduz a complexidade da navegacao,
evitando que os usuarios se percamno site e
aumenta a taxa de conversao.

Mantenha a estrutura simples
e escalavel, guanto mais
complexa a estrutura, menos
autoridade voce tera.

Garanta que todas as paginas
estejam a, no maximo, trés
cligues dapaginainicial.

Nuvemshop Next <Sumério <D> 19
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Para teruma boa paginacao, o seu site deve ser
organizado dessa forma:

Pagina Inicial

Categoria Categoria

< Subcategoria >< Subcategoria > < Subcategoria >< Subcategoria >

() 95% dabuscaorganicae
redirecionada para a primeira pagina
de um site.

Fonte: Reboot

Nuvemshop Next <Suma’rio <D> 20
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Segurancacom
certificados SSL

Vocé sabe se o seusite esta utilizando SSL?
Entenda porque ele € taoimportante.

O certificado SSL (Secure Sockets Layer) € essencial
para protegeratransmissao de dados entre o
navegador do usuario e o servidor do site, garantindo
que informacdes sensiveis, como dados de
pagamento einformacoes pessoais sejam
criptografadas.

Quandoum site usa SSL, ele passa aoperarcomo
protocolo HTTPS, que transmite mais seguranca aos
visitantes e e considerado um fator de ranqueamento
no Google - contribuindo para o SEO.

(i) HTTPSeqguandoo navegadoreo
servidor estabelecemuma conexao
seqgura e criptografada antes de
transferirdados.

Fonte: Amazon Web Services

Nuvemshop Next <Suma’rio CD> 21
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Cuidado! A ausenciade HTTPS
pode gerar alertas de seguranca
nos navegadores, afetando

potenciais clientes e prejudicando
a credibilidade damarca. Vocé nao
quer perder clientes por causa
disso, certo?

Paraver se o seusiteusaHITTPS, abra ele no seu
navegador e procure oicone na barra de enderecos.

@ nuvemshop.com.br

nuvemshop.com.br
E] A conexao é segura
> Cookies e dados do site
@ Privacidade de antincios

i8¢ Configuragdes do site

(i) Sobre esta pagina
Saiba mais sobre a fonte e o tema

Nuvemshop Next <Sumério CD> 22
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Casonaoveja o cadeado ou percebaque o site nao
utiliza HTTPS:

—> Adquiraum certificado SSL
Vocé pode obter certificados
gratuitos,como o Let's Encrypt, ou

Pagos pormeio do seu provedorde
hospedagem.

—7 Configure o certificado no servidor
Consulte o suporte técnico do seu
provedor de hospedagem pararealizar
ainstalacao correta.

—> Atualize URLs internas
Certifique-se de que todas as paginas
erecursos (comoimagens e scripts)
usem o protocolo HTTPS.

—> Teste eredirecione

Verifigue se o site esta funcionando
comHTTPS e configure
redirecionamentos de HTTP para HTTPS
para evitar erros de acesso.

Nuvemshop Next <Sumério CD> 23
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Atencao, lojas virtuais!
Certifigue-se de monitorar a
validade do seu certificado SSL.
Muitos e-commerces, mesmo
sabendo daimportancia do SSL,
deixam o certificado expirar,

resultando em alertas de seguranca
nos navegadores. Esses alertas
afastam potenciais clientes e podem
causaruma gueda abruptanas vendas
e na conflanca dos consumidores.

Configure lembretes automaticos pararenovacao
ou opte por certificados que oferecemrenovacao
automatica para evitar esse problema.

Nuvemshop Next <Sumério CD> 24



https://google.com/sumario

(e ) (@)

Monitoramento de trafego

Uma das coisas mais importantes para qualquer
e-commerce € o monitoramento de trafego. Ele e
primordial para entender o comportamento dos

visitantes, identificar gargalos e ajustar estrategias
de SEO.

Imagine um cliente acessando umalojaonline de
moda. Ele entra pela paginainicial, navega ateé a
categoria de calcados e visualizaum ténisem
promocao. Apos adicionar o produto ao carrinho, ele
desiste dacompraao perceberum frete elevado no
checkout. Com o monitoramento de trafego, é
possivelidentificar:

- A taxa de abandono de carrinho
nesta etapa.

- O impacto de custos de frete na
decisao de compra.

- Quais paginas tém maiorindice
de saida.

Nuvemshop Next <Sumério CD> 25
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Métricas como taxa derejeicao,
engajamento e tempo de sessao
impactam diretamente o SEO.

Se umusuario entra no site e sai
rapidamente, a posicao no Google
pode ser prejudicada.

Jameétricas como abandono

de carrinho nao afetam o SEO
diretamente, pois o Google

nao acessa dados dinamicos.
Fogue no SEO para atrair visitantes
e na UX/CRO para converter.

Com essesinsights, a suamarca pode criaruma
campanha de frete gratis para visitantes recorrentes
ou ajustar o valordo frete. Esse acompanhamento
continuo melhora a experiéncia de comprae
aumenta as conversoes.

Ferramentas como o Google Analytics podem ajudar
afazeressaanalise de forma gratuita.

Nuvemshop Next <Sumério GD> 26
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Estarna
platatforma

certa

Escolher aplataforma certa para
O Seu e-commerce nao € apenas
uma decisao técnica, masuma
estrategia essencial para garantir
resultados solidosem SEO euma
experiéncia de qualidade.

Uma plataformarobusta precisa
oferecer carregamento rapido,
designresponsivo e codigo
limpo, facilitando aindexacao
pelo Google.



Co
fer

titL

huvemshop
next

A plataforma
que reune todos
essespontose
vai alem.

m Nuvemshop Next, sualoja acessa
ramentas avancadas de otimizacao de
los, descricdes e URLs, além de integracoes

com o Google Analytics. Alem disso, possuiuma

fer

ramenta de inteligéncia artificial, que auxilia

na criacao e otimizacao de titulos e descricoes

de

SEO e o suporte totalcom SSL(HTTPS).

)( ) Conte com com o acompanhamento
\ de um gerente de projetos para ajustar
os redirecionamentos e evitar perda de
trafego durante a migracao.

Fale com um especialista —>


https://www.nuvemshop.com.br/next?utm_source=materiais&utm_medium=ebook&utm_campaign=seo-ecommerce

O sucesso no SEO comeca
com a plataforma certa:
desempenho técnico,
flexibilidade, otimizacao e
suporte estrategico sao
fundamentais para conquistar
Mmailor visibilidade nos motores
de busca e melhores resultados
para asualoja.

|

Juliana Silva
Coordenadora de Onboarding
Nuvemshop Next



— Agora que a base estasodlida, € hora
de explorartécnicas avancadas que
diferenciam o seu e-commerce e
ampliam o alcance da sua marca.
Vamos a7

Leticia Vaz
Cliente Nuvemshop Next -_1‘

e Head de Inovacao em Moda
na Nuvemshop

.
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Setup de metricas
e orcamento

E muito importante definir KPls especificos e
reservar uma parte do seu orcamento para SEO,
investindo em ferramentas e conteudo de
qualidade. Muitos e-commercesrealizamrodadas
de otimizacao de SEO, mas negligenciamo
acompanhamento diario de metricas - causando
uma lacuna no investimento destinado para
ferramentas.

Se asuanecessidade for de ferramentas
especializadas em SEQO, sugerimos porvoltade
R$4,000 por més. Caso prefira contrataruma
consultoria ouum profissional legal parafazero
servico, sugerimos porvoltade R$2.500 por més.

Méedia de valores de consultoria

Consultoria por hora R$ 350,00
Projetos pontuais R$ 3.250,00
Contrato mensal R$4.000,00

Nuvemshop Next <Sumério CD> 3
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Conteudo nas paginas
de categoria e produtos

o0

SEO éum aspectoimportante
para qualguer tipo de negocio
digital. O que muda para
e-commerces e se atermais aos
detalhes. Na otimizacao da
descricao de produtos, por
exemplo, vejo muitos merchants
apenas coplando e colando as
mesmas descricoes e 1sso acaba
criando conteudo duplicado.

Amanda Budri
Especialistaem SEO na Nuvemshop
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A otimizacao das paginas de categoria e produtos €
um dos maiores desafios do SEO parae-commerce.
E preciso equilibrar a criacdo de conteldos ricos e
relevantes com o foco em conversao. Descricoes
genéricas podem prejudicar o rangueamento,
enguanto textos muito detalhados podem desviar a
atencao do cliente.

Aqui estao as top 3dicas paraon-page SEO que
recomendamos para o Seu e-commerce:

- Crie descricoes detalhadas
Invista em descricoes completas e
aprofundadas para as paginas de
produtos e categorias. Conteudos
ricos eminformacoes, comimagens de
alta qualidade e FAQs, que ajudam ©
Google aentendermelhorseusite e
aumentam a confilanca do cliente.

- Use palavras-chave de forma natural

Use palavras-chave e termos
relacionados de forma estratégica.
Distribua a palavra-chave principal
naturalmente no conteudo, evitando
repeticoes forcadas.
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Em descricoes de produtos ou
categorias, mencione a palavra-chave
principal de forma equilibrada, sem
comprometer a fluidez do texto. Por
exemplo, parauma pagina de "Téenis
esportivo masculino”, inclua a palavra-
chave algumas vezes em pontos
estrategicos, como titulo, subtitulos e
descricao, mas priorize aleitura natural.

A1SZI, marca de cosmeéticos e cliente
Nuvemshop Next, esta em primeiro lugarna
SERP para buscas como “shampoo cabelo
iso” e "ampolas para cabelo” O blogtem 144
paginas indexadas com textos de topo a
fundo de funil, cobrindo temas como
“transicao capilar” e "tipos de cabeloliso”.
|Isso demonstra um olhar mais aprofundado
pro funil, indo além de paginas focadas 100%
em conversao.

IS Z | PRODUTOS TIPOS DE CABELOS NOSSAS LINHAS VERAO KIDS COMECE POR AQUI ©@d fom | Q 2 90

VERAOISZI

Produtos com até 70% OFF  ~

< APROVEITE A ESTAGAO COM 0S CABELOS SAUDAVEIS E PROTEGIDOS

TODO O SITE EM ATE 10X SEM JUROS

A 7% £-
e -:q‘;' ‘}'*ﬁ/l
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Controle de paginas de
orodutos que estao fora
de estoque

Uma gestao de estoque eficiente € fundamental
para o SEO e a experiéncia do usuario. Produtos
forade estoque, guando mal gerenciados, podem
gerarimpactos negativos norangueamento e nas
vendas. Emvez de excluir paginas de produtos
esgotados, mantenha as URLs ativas (status 200),
ofereca a opgao de notificar o cliente quando o
item retornar e apresente produtos relacionados
como alternativa. Isso mantém o fluxo de trafego e
preserva backlinks e autoridade da pagina.

(i) Backlinks sdolinks de outros sites que
direcionam para o seu site.

Vocé também pode ter
grandesresultadosem SEO com

a Nuvemshop Next.

Nuvemshop Next <Sumério CD> 35



https://www.nuvemshop.com.br/next?utm_source=materiais&utm_medium=ebook&utm_campaign=seo-ecommerce
https://google.com/sumario

< Capitulo 2 >

Seuma paginabemranqueada e comtrafego for
de um produto que nao voltara ao estoque,
redirecione parauma pagina similar. Porexemplo,
paraum calcado esgotado, direcione paraa
categoria de calcados. Isso mantem a autoridade
da pagina e evita perdas de trafego.

Evite frustracoes garantindo
a disponibilidade de
produtos e otimize o SEO
com gerenciamento
eficiente de estoque.

Antes de excluir paginas,

avalie seuimpactono SEO.
Remover paginas bem
rangqueadas pode prejudicar
o desempenho de outras
paginas do site. Monitore
URLs com ferramentas como
o Sitebulb paratomar
decisoes estratégicas.
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FAQ e Schema

Aimplementacao de Schema Markup nas paginas
de FAQ e avaliacoes de produtos € essencial para
aprimorar a visibilidade do seu e-commerce nos
resultados de busca. O uso de marcacoes
estruturadas permite que informagcoes como
produtosrelacionados e avaliacoes sejam
exibidas diretamente nos resultados de pesquisa,
aumentando arelevancia e a taxa de cliques.

Aqui estao alguns exemplos de schemas
para e-commerce:

—7 Marcacao dologodasualoja

—7 Marcacao do endereco dasualoja
—7 Marcacao de avaliacoes de produtos
— Marcacao de produtos
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Terum FAQ completo e otimizado com Schema
Markup nao so melhora o rangueamento no
Google, mas também facilita ajornada de compra
do cliente, reduz duvidas frequentes e evita
sobrecargano suporte.

As marcacoes de Schema
também podem aumentara CTR
(taxa de cligues) da sua pagina nos
resultados de busca, pois
organizam os dados da paginade

produto de forma mais atrativa
para os usuarios, exibindo
imediatamente as informacoes
que eles desejam saberaorealizar
uma compra.

Fonte: Blog Hubspot
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URLs canonicas para filtros

Anavegacao facetada é essencial para
e-commerces com grandes catalogos de
produtos, mas pode gerar problemas de conteudo
duplicado. Para evitar esse problema, implemente
URLs canonicas corretamente. Isso indica ao
Google qual versao da pagina deve ser priorizada,
evitando aindexacao de multiplas variacdes de
filtros e parametros.

(i) Navegacao facetadaeumsistema
de filtros dinamicos usado em sites
de e-commerce para ajudar os
usuarios arefinarem suas buscas por
produtos. Esses filtros permitem que

OC
ao

iente selecione multiplos critérios

mesmo tempo, COmMO Ccor,

tamanho, preco, marca e avaliagoes.
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Segundo a Ahrefs, uma configuracao eficiente de
URLs candnicas melhora o ranqgueamento ao
garantir gue a autoridade de SEO nao seja diluida
entre diversas paginas similares. Isso mantémo
foco nas paginas maisrelevantes e melhora a
experiéncia de navegacao para o usuario.

Um exemplo de URL paraum
ténis branco com detalhes dourados:

/tenis/?cor=branco&detalhe=dourado&tipo=casual
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Google Merchant Center

O Google Merchant Center € uma plataforma para
guem deseja exibir produtos no Google Shopping
e emoutros servicos do Google. Integrarseu e-
commerce ao Merchant Center permite que seus
produtos aparecam com mais destaque nas
buscas, aumentando a visibilidade e a taxa de
cligues. Junto com aintegracao Nuvemshop e
Google Shopping, voce tem acesso ao Merchant
Centertambém. Saiba mais aquii.

(i) Osprodutos que aparecemna
pesquisa do Google sao todos
patrocinados. Mas, 0s organicos so
aparecemna area de Google
Shopping.

(=

G Vestido Festa

Patrocinado
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Segundo a GoFind, manterinformacoes
precisas e atualizadas sobre estoque, preco e
disponibilidade dos produtos e fundamental
para maximizar os resultados.

Alem disso, aintegracao com campanhas de
anuncios pagos nho Google Ads potencializa o
alcance e contribui diretamente para o
aumento das vendas.

Resultado da pesquisa Resultado da pesquisa

Criar campanha (&

Mini suculenta Secador de cabelo
R$29 R$120

Recife escritorio Recife bel¢
Produtos aprovados
L O
w (o

290 (90% do total)
w (78)

)

N
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Links Internos como
recomendacao de produtos

Links internos sao fundamentais para melhorar a
navegacao do usuario e distribuir autoridade entre
as paginas do e-commerce. Criar conexoes
estrategicas entre produtos relacionados e
categorias ajuda a aumentar o tempo de
permanénciano site e facilita o processo de
compra.

A Nuvemshop reforca aimportancia de utilizar
recomendacdes automaticas de produtos para
estimular novas compras. Quer aprender mais
sobre como implementar essa estrategia?
Conheca aNuvemshop Next
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Link Building com
avaliacao de produtos

Avaliacoes de produtos sao uma poderosa
ferramenta para gerar backlinks de qualidade e
melhorar o SEQO.

(i) LinkBuilding € um conjunto de taticas
para adquirir links qualificados e
relevantes de outros sites.

A Ahrefs, ferramenta de SEQO,
recomenda a técnica product
feedback, incentivando clientes a
deixarem avaliacoes que podem
atrair links de outros sites e aumentar
a autoridade da pagina.

Se voceé possui produtos exclusivos do seu
e-commerce, atecnica pode ajudar a destacar
seus itens emlistas de melhores produtos da
categoria.
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E so fazer o seguinte:

Encontre alista dos melhores produtos

Oferecaparaos autores daslistasem
troca de feedback

e Pergunte se eles consideram incluir
O seu produto

—aca essa pesquisano Google paraencontrara
iIsta com os melhores produtos: melhor[categoria
do produto] -nome da marca

Exame
€.

https:/fexamea.com » Neqgacios - Translate this page

13 redes de moda que mais vendem no Brasil

Sep 17, 2074 — 1. Que mais faturam * 2. Casas Pernambucanas - 3. C&A - 4. Loja da Renner - £
Grupe Guararapes - §. Lojas Marisa - 7. Havan - 8. Grupo SBF ...

Jivochat.com.or
hitps./iwww jivochat.com.br » blog - Translate this page &

10 melhores lojas de roupas online e como criar a sua

Cec 3, 2024 -- Conhega as melhores loja de roupas online# - 1. Zattini# - 2. Shop2gether# - 3.
Posthaus# - 4. Farfetch# - 5. Dafiti# - 6. Youcom# - 7. Renner# - 8.
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Marketing de conteudo

O marketing de conteudo € essencial para
destacar seu e-commerce nos resultados de
busca. Segundo a Ahrefs, uma estratégia eficaze
produzir conteudos que resolvam duvidas comuns
dos consumidores.

Sevocé vende jaguetasimpermeaveis,
crie conteudos como "Como recuperar
Jaquetas danificadas pela chuva” ou
"Dicas para conservarroupas
impermeaveis por mais tempo”.

Além deresolver uma dor do cliente,
aproveite pararecomendar seus
produtos como solucao ideal. Esse
tipo de conteudo nao so educao
consumidor, mas tambem fortalece o
SEO e aumenta as chances de
conversao.

Para a area de marketing, muitos e-commerces
pensam que terum blog € o suficiente para fazer
um bom marketing de conteudo.
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Mas, existem diversas possibilidades, como:

— Videos tutoriais e demonstracoes
de produtos

—> E-books e guias gratuitos
(como este que voce estalendo)

— Infograficos
—> Webinars e lives
—> Podcasts tematicos

Eimportante diversificar e criar conteudos
auténticos que vao criar conexoes reais com o seu
consumidor.

PODCAST

Segue alinha

Conhecaeinspire-se
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4

Sevocé soinveste no seu
conteudo promocional, esta
capturando somente a demanda
de quem ja quer comprar. Criar
conteudorelevante paratoda a
Jjornada de compra, educando o
cliente aolongo docaminhoe
ajudando na decisao de compira,
ira capturaraatencao do publico
antes da concorréncia e tambem
criaraumademanda de compra
nova, Nao sO O que ja existe.

Vitor Pecanha
Diretor de Marketing LatAm
Nuvemshop Next
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UGC para SEO

Voce javiu algumvideo nainternet de um
cliente comentando sobre um produto de uma
marca?lsso e UGC, e normalmente ele é feito
de maneira organica. Porém, empresas podem
incentiva-lo por meio de campanhas com
descontos, brindes ou até parcerias pagas com
influenciadores.

Esse tipo de conteudo € poderoso e aumenta
a conflanga na marca, conseguentemente
contribuindo para o ranqueamento no
Google, ja que ele valoriza conteudos
autenticos. Tudoisso também ajuda a atrair
NOVOS consumidores.

(i) OtermoUGC (UserGenerated
Content) incluiavaliagcoes,
comentarios, posts emredes sociais
e videos criados pelos proprios
consumidores.

Fonte: Rock Content
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Uma dica simples, poréem
importante - crie uma galeriade
UGC no seu site para servircomo
uma prova social visual da sua
Mmarca e produto. Isso aumenta o
engajamento do consumidore o
tempo de navegacao na pagina.
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Aquivao outras sugestoes paraquem jafazUGC
OU para qguem quercomecar:

— Crie uma secao de depoimentos de
clientes no seusite

— Diversificacao € ouro - misture
diferentes formatos como videos,
Imagens e textos

Dé voz para o seu publico - cologue

_>
videos de UGC em seu FAQ
—> Inclua reviews de produtos em e-mails
Incorpore videos e fotos de clientes
N (UGC) de forma otimizada para

aparecerem como rich snippets nos
resultados de busca

Para SEO, é uma técnicaindispensavel e pode ajudar
O seue-commerce coma integracao natural de
palavras-chave, incremento no potencial de
backlinks e a relevancia do conteudo.
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Analise de concorréencia

Sevoceé chegou até aqui, ja esta pronto para
aprimorar ou iniciar a estratégia de SEO do seu e-
commerce. No entanto, um passo essencial e
realizaruma analise de concorréncia para
identificar o que seus competidores estao
fazendo, como estao executando suas estratégias
e quais oportunidadesimportantes vocé pode
estar deixando passar.

Aqui estaum breve passo apasso de como fazer
essa analise:

‘ Defina seus objetivos
Antes de tudo, estabeleca metas claras.
Vocé queridentificar oportunidades de
palavras-chave, melhorar sua estratégia
de conteudo ou buscar backlinks? Definir
o foco evitadispersao de esforcos e
garante resultados alinhados com o seu
negocio.

9 ldentifique seus concorrentes
Pesquise no Google seus principais
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termos de busca eliste os concorrentes
que aparecemnas primeiras posicoes.
Ferramentas como Ahrefs e SEMrush
ajudam a identificar esses players de
forma precisa.

Analise palavras-chave

Use ferramentas de analise de palavras-
chave para descobrir quais termos seus
concorrentes estao rangueando. Avalie

também lacunas de palavras-chave que
voceé ainda nao explora.

Estude a estrutura de conteudo
Examine o tipo de conteudo gque seus
concorrentes produzem (artigos, videos,
guias). Avalie a profundidade dos textos,
uso de palavras-chave, titulos e
descricoes otimizadas.

Avalie o perfil dos backlinks

Investigue os backlinks dos concorrentes
para descobrirde onde vém e quais
paginas sao mais fortes. Issorevela
oportunidades de construcao de links
para o seu site.
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a Acompanhe e ajuste suas estrategias
Apos coletarinsights, implemente
melhorias no seu site e acompanhe o
desempenho. O SEO é dinamico, entao
monitorarregularmente seus
concorrentes e essencial.

Conheca
a historiade sucesso
da Belong.Be

Cliente Nuvemshop Next

Nuvemshop Next <Suma’rio <D> 54



https://www.nuvemshop.com.br/blog/lojas-nuvemshop/belong-be/?utm_source=materiais&utm_medium=ebook&utm_campaign=seo-ecommerce
https://www.nuvemshop.com.br/blog/lojas-nuvemshop/belong-be/?utm_source=materiais&utm_medium=ebook&utm_campaign=seo-ecommerce
https://www.nuvemshop.com.br/blog/lojas-nuvemshop/belong-be/?utm_source=materiais&utm_medium=ebook&utm_campaign=seo-ecommerce
https://google.com/sumario

( Capitulo 2 )

Reverta a demanda

Por fim, essa estratégia e inovadora e até mesmo
divertida para e-commerces. O conceito se
resume a entender que palavras-chave estao
bombando no segmento da suamarca e criarum
produto baseado nisso.

E necessario também acompanhar o
comportamento de busca dos consumidores,
para gque seus produtos estejam alinhados com as
necessidades e desejos deles. Observar grandes
portais de tendéncias (como WGSN) e
comportamento de consumo também pode
apontaracriacao de umnovo produto ou collab.

Os beneficios sao claros, como:

—> Aumento de trafego organico
Produtos baseados em tendéncias
possuem alta procura, atraindo mais
visitantes para o site.

—> Melhor ranqueamento com keywords
Ajuda a melhorar o posicionamento em
palavras-chave nas buscas.
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— Geracao de backlinks naturais
Essa estratégia aumenta as chances de
mencoes em outros sites, blogse
redes sociais.

Lacunas nos backlinks

Dominio raiz v Dominio raiz v Dominio raiz w
Voce www.nike.c... www.adidas.co... ) www.puma.com....
Graficos

Perspectivas para: nike.com.br v  Vocé

Melhores | Fracos Fortes Compartilhados Exclusivos Todos

Dominio de referencia AS Visitas mensais
1-100 (3.095)

websiteperu.com 51 v 10,7 mil
Internet e telecomunicagoes mais 9

buyerturn.com 25 v 320
floboxtv.com 13 w n.d.
ketofive.com 7 v n.d.
tacniz.com 3 v n.d.
google.com 99 v 95,7 bi
Internet e teleco... > Aplicativos moveis e fer... rL_-. 9

trendhunter.com 12 ~v T mi

Co
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—> Ferramentas certas sao o motor para
uma estrategia de SEQO eficiente. Neste
capitulo,recomendamos as melhores
solucoes para o seu e-commerce.

sl | B |

v 12.3%

9.5K

Page views per minute
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Google Search
Console

Google
Analytics

PageSpeed
Insights

Ferramenta gratuita do
Google paramonitoraro
desempenho do site nas
buscas. Permite acompanhar
erros, cligues, impressoes e
indexacao.

ldentifica paginas de produtos que
nao estao sendo indexadas, erros
de sitemap e problemas em URLs,
garantindo que seus produtos
sejam encontrados.

Ferramenta de analise de
dados que oferece insights
sobre o comportamento do
usuario no site, origem do
trafego e conversoes.

Analisa o desempenho das paginas
de produtos, rastreia conversoes e
identifica paginas de checkout
com altas taxas derejeicao para
ajustes.

Ferramenta do Google que
avalia avelocidade de
carregamento dositee
fornece sugestoes para
melhorias.

Nuvemshop Next
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Screaming
Frog

SEMRush

Auditzy

Ferramenta de auditoria

tecnicade SEO querastreiao
site, identificando problemas
como links quebrados,
metadados ausentese
estrutura de URL.

|dentifica descricdes e titulos
ausentes em produtos, URLs
duplicadas ou erros em links
internos que podem prejudicar a
navegacao e as vendas.

Plataforma completa de
SEO que oferece analise de
palavras-chave,
monitoramento de

concorrentes, relatorios de
backlinks e auditorias de SEO.

Analisa o desempenho das paginas
de produtos, rastreia conversoes e
identifica paginas de checkout
com altas taxas derejeicao para
ajustes.

Ferramenta brasileira de
auditoria SEO, comfocoem
simplificara analise técnicae
oferecerinsights para

Nuvemshop Next

<Sumério ®> 59



https://google.com/sumario

( Capitulo 3 >

Schema
Markup

#152

melhorias rapidas no site.

Conjunto de codigos
estruturados que ajudam os
motores de busca a entender
o conteudo do site,como
precos, avaliacoese
produtos.

Melhora a exibicao dos seus
produtos nos buscadores comrich
snippets (avaliacao, preco,
descricao), aumentando o CTRe as
vendas.

>  Origem: Google

Palavras-chave

Nuvemshop Next
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Priorizacao

Definir prioridades no SEO é crucial paranao
desperdicarrecursos e garantirresultados solidos.
Veja abaixo algumas recomendacoes:

Organizacao é tudo

Simplifique a arquitetura do site

Mantenha a estrutura do seu site clara e [ogica.
Garanta que os produtos estejam organizados em
categorias e subcategorias e que todas as paginas
essenciais possam ser acessadas em ate trés
cligues. Comece pelas paginas mais relevantes, pois
isso facilita tanto a navegacao quanto aindexacao
pelo Google.

Links internos inteligentes

Conecte o que importa

Crie conexdes estrategicas entre categorias e
produtos usando links internos. Isso distribuli
autoridade entre as paginas, melhora a experiéncia
do usuario e evita que paginasimportantes figuem
isoladas, o que pode prejudicar sua indexacao.

Pense primeiro no mobile
Sejaamigo do celular
Commais de 60% das compras online feitas via
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dispositivos moveis, ter um site responsivo € uma
prioridade. Teste regularmente anavegacao no
celular e identifique ajustes necessarios para garantir
uma experiéncia fluida em qualquer dispositivo.

Velocidade e poder

Otimize o tempo de carregamento

Siteslentos afastam clientes e afetam
negativamente o SEO. Comprimaimagens,
implemente cache e use lazy loading para acelerar o
carregamento. Monitorar os Core Web Vitals é crucial
para oferecer uma experiénciarapida e eficiente.

URLs inteligentes e canonical tags

Organize paranao se perder

Evite conteudo duplicado utilizando URLs claras e
tags canonicas. Estruture suas URLs de forma
descritiva e inclua palavras-chave relevantes. [sso
ajuda a prevenir keyword cannibalization e garante
gue o rangueamento seja otimizado.

Com essas prioridades bem definidas e
organizadas, vocé pode otimizar seu e-commerce
de maneira estratégica e obterresultados rapidos
e duradouros.
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(i) Keyword Cannibalization
Ocorre guando paginas de um
mesmo site tém como foco a
mesma palavra-chave.

Lazy Loading

E a pratica de impedir qgue imagens
e outros ativos em seu site sejam
carregados até que o usuario
precise deles.

Core Web Vitals

Quanto tempo demora para o seu
site carregar e virarinterativo e
visualmente estavel.
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A Inteligencia Artificial esta mudando a
forma como os e-commerces se
posicionam no mercado. Ferramentas
como ChatGPT e as atualizacoes dos
algoritmos do Google estao
redefinindo asregras do jogo.

A busca online esta maisinteligente, e o
comportamento do consumidor evolul

rapidamente. Nesse cenario, aplicar A
no SEO deixou de ser uma tendénciae

passou a ser uma necessidade
estrategica.

Quer se aprofundar no tema?
Confiraonosso ebook: Hacks de Inteligéncia
Artificial para E-commerce
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Segundo a Bloomreach,
empresas gque implementam
solucoes de |lAem seus processos
de marketing digital conseguem
aumentarem ate 20% as taxas de
conversao ereduzirem15% o

custo de aquisicao de clientes.
|Isso porgque a lA permite
compreender melhoro
comportamento do consumidor,
automatizar tarefas e gerar
conteudosrelevantes com mais
eficiéncia.

AlAnao so automatiza tarefas, mas tambem
potencializaresultados. Veja como utiliza-la de forma
estratégicano seue-commerce;:

Criacao de descricao de produtos

Com a funcionalidade nativa da Nuvemshop,

é possivel gerar descricoes otimizadas e
personalizadas, economizando tempo e garantindo
gue os produtos sejam apresentados de forma
atraente e estratégica.
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Confira este tutorial:
Como configurar o SEO naminhaloja

FAQs inteligentes

A|A pode sugerir perguntas frequentes combase nas
duvidas mais buscadas sobre seus produtos,
ajudando aresolverobjecoes e melhorara
experiéncia do cliente.

Producao de conteudo parablog

Utilize |IA para gerarideias de artigos, estruturar posts
e até mesmo escrever conteudos completos
focados em palavras-chave relevantes, ampliando o
alcance organico da sua marca.

Recomendacgoes de produtos

Algoritmos de |A analisam o comportamento de
compra e navegacgao para sugerir produtos que
realmente interessam ao consumidor, aumentando a
taxa de conversao.

Uma duvida comum entre guem comeca a usarlAno
SEO é: "0 Google penaliza conteudo gerado por IA?"

Aresposta é nao, mas comressalvas. O Google nao
blogueia explicitamente conteudos criados por |A.
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No entanto, combate conteudos produzidoscom o
unico proposito de manipular o ranqgueamento — ou

seja, materiais de baixa qualidade, repetitivos ou sem

valor para o usuario.

Embora alAsejapoderosa, € necessario equilibrar
automacao e toque humano.

Segundo a Practical
Ecommerce, achave estaem
criar conteudosrelevantes e
uteis, que solucionem problemas
reais do consumidor.

A Junia Al destaca que

conteudos 100% automatizados
podem parecer artificiais e
desconectados. Porisso, o ideal
é usar alAparagerarideias,
estruturar textos e automatizar
partes do processo, mas sempre
revisar e ajustarcomuma
abordagem humana.
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Confira essas 3 dicas exclusivas para equilibrar
|Ae SEQO:

—> Revise e personalize conteudos
gerados porlAantes de publicar.

—> Use |A para automatizar tarefas
repetitivas, como pesquisa de
palavras-chave e sugestoes de
topicos.

Priorize a criacao de conteudos que
agreguem valorreal ao usuario.

AlA éuma aliada estrategicano SEO para e-
commerce, mas seu uso deve serorientado pela
qualidade e relevancia. Com as ferramentas certas,
como a Nuvemshop Next, seu e-commerce pode
aproveitartodo o potencialdalA paracrescerde
formainteligente.
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&) nuvemshop
next

Contecom
ferramentas de
|Ano seu
e-commerce

Geracao de textovialA
Descricao de produtos

Geradorde categorias para Google
Shopping, pagina de conteudo e Al
Metrics

Gerador de conteudos para e-mails,
automacoes e muito mais

Fale comum Especialista —


https://www.nuvemshop.com.br/next?utm_source=materiais&utm_medium=ebook&utm_campaign=seo-ecommerce

9

—> Preparamos um checklist exclusivo
para o seu e-commerce, facilitando a
priorizacao e organizacao das técnicas
gue voce desejaimplementar. Vocé
pode fazer sua propria copia para
utilizar no dia a dia.

e ————————

a historia de suces:

da ha

Cliente Nuvemshop Next
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O

Configuracao
de Sitemap XML
e Robots.txt

Mensalmente

O

Configuracao
de HTTPS

Anualmente

O

Implementacao
Tags Canonical

Mensalmente

O

Otimizacao da
Velocidade de
Paginas

Semestralmente

< eoe AltoO impacto)

Configure corretamente

O argquivo robots.txt para blogquear
paginas desnecessarias e crie um
sitemap XML atualizado para ajudar
oS motores de busca aindexarem
suas paginas.

< eoe AltoO impacto)

Certifigue-se de que todas as
paginas do site usamHTTPS para
seguranca e melhorrangqueamento
nos motores de busca.

< eoe AltO impacto)

Use tags candnicas para evitar
problemas de conteudo duplicado
e garantirque as paginas corretas
sejam priorizadas.

< eoe Alto impacto)

Melhore avelocidade de
carregamento das paginas
comprimindo imagens, reduzindo
scripts e monitorando os Core
Web Vitals.

Nuvemshop Next

<Sumério CD> 71



https://google.com/sumario

O

Configuracao
do Search
Console e Bing

Mensalmente

O

Imagens e
Alt Tags

Trimestralmente

O

< eee Alto impacto>

Configure e verifique seu site no
Google Search Console e Bing
Webmaster Tools para monitorar
desempenho, erros e
rastreamento.

<- e Médio impacto>

Garanta que todas asimagens
tenham texto alternativo (alt tags) e
estejam otimizadas paratamanho e
formato.

Cligue aguiefaca
uma copia da planilha

com o checklist
completo
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-steja
2Ntre OS
grandes




